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P Lim Das Internet war Therma einer
Weiterbildungsveranstaltung fir Un-
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‘ternehmer im Rahmen von ,Pion upl®,
zi der die Wirtschaftsforderung der
Stadt Pidn eingeladen hatre. Mitdera In-
ternet kann man eine ganze Menge er-
reichen, vermittelte der Referent Mat-
rhias Bauer seinem Publikum, denn flr
Deurschland werde im Jahr 2010 ein{se-
samrumsatz aus Internetgeschiften in

1izhe unn 7R1 Milliarden BurO erwartet.

Umnfang, sondern verlagern sich nurhin
sum , B-Comineree®, Somit wurde den
7uhirern schnell bewusst, dass hierbel
nicht nur ein erhebliches Umsatzpoten-
zial, sondern vielfach auch die Notwen-
digkeit bestehr, sich als Unternehmen
im Internet zu positionieren.
_Unternehmen, die das Internet nicht
geschaftlich filr sich nutzen, mussen

isiken des Internets

' Die Kehrseite der Medaille: Die Kon-
“gunausgaben steigen nicht in diesem

mit wachsendén Verhusten rechnen,”

 sagte Bauer. Dabei Gberraschte esmicht,
dass die vorgestellte Hitliste der {iber
das Internet verkauften Produkte von

Riichern, Technik und vom Reisesektor
gepragt wird. Allerdings wurde stau-
nend zur Kenntnis genominen, dass
nach der gleichen Studie bereits 17 Pro-
zent der im Internet gekaufren Produk-
te Schuhe waren - ein eigentlich bera-
rungs- und probeintensives Produkt.

flir Unternehn

Die Zuhorer erfubren, dass gerade In
Schileswig-Holstein iiberdurchaschmtt-
fich viele Menschen «as internet nulz-
ren. Allerdings reiche das allein nicht
aus, um Kunden zu kontaktieren oder
gar Gewinpe zumachen. Denn zundchst |
miisse die Internerseite erst einmalvom
Kunden gefunden werden. Hierfur wur-
den dann Begriffe wie Visits, Suchma-
schinen und Sszthlagvortop‘cimi{-:fung%
von Matthias Baver erldutert. oha




